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ABSTRAK 
 

Sistem Informasi Strategi Pemasaran Terasi Berbasis Web merupakan suatu tahapan 

perencanaan awal yang sangat diperlukan oleh setiap perusahaan, yaitu untuk 

melakukan analisis yang mendalam untuk mengurangi ketidakpastian atau resiko 

yang mungkin terjadi dari masing-masing strategi pemasaran yang akan 

diterapkan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran terasi 

udang kecepe berbasis web dengan metode argents agar dapat mengetahui analisis 

dari strategi pemasaran terasi di Desa Kelantan dengan menggunakan berbasis 

web. Penelitian ini menggunakan tahapanya diantaranya pengumpulan data pada 

setiap produk yang dihasilkan dalam strategi pemasarannya dengan menggunakan 

analisis dalam metode argents,design,dan uji coba dalam system. Berdasarkan 

hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa pihak usaha terasi di Desa Kelantan 

yaitu : membuat merek/brand agar bisa dikembangkan lewat promosi dari sosial 

media dengan menggunakan system online/web, melakukan penanganan bahan 

baku untuk mengantisipasi ketika musim hujan dalam hasil pengeringan terasi, 

mempunyai rencana untuk meningkatkan terasi, dan membuat tanggal expired 

sehingga lebih kompeten dalam berdaya saing produk terasi. 

 

 

Kata kunci : Sistem Strategi Pemasaran Terasi, Web, Metode Argents 
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