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ABSTRAK

EMYA FEOLETA BR GINTING, 200110082, PENGARUH SOSIAL
MEDIA MARKETING, FASILITAS DAN HARGA TERHADAP
KEPUTUSAN SEWA PADA VILLA GREEN HILL
KECAMATAN SIBOLANGIT

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
sosial media marketing secara parsial dan simultan terhadap keputusan sewa oleh
calon konsumen pada Villa Green Hill Kecamatan Sibolangit. Jumlah sampel
pada penelitian ini sebanyak 96 responden. Teknik pengambilan sampel
menggunakan simple random sampling. Adapun kriteria yang digunakan pada
penelitian ini adalah responden yang pernah menyewa Villa Green Hill. Teknik
analisis yang digunakan adalah regresi linier. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa sosial media marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan sewa, karena nilai t-hitung (2,689) > t-tabel (1,632). Fasilitas
berpengaruh positif tetapi tidak signifikan terhadap keputusan sewa konsumen,
karena nilai t-hitung (1,334) < t-tabel (1,632). Harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan sewa konsumen, karena nilai t-hitung (4,724) > t-
tabel (1,632). Variabel yang paling berpengaruh terhadap keputusan sewa adalah
harga. Hasil uji F, menunjukkan bahwa sosial media marketing, fasilitas dan harga
secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan sewa konsumen,
dengan nilai F-hitung 44,945 > F-tabel (2,32). Persamaan regresi linier berganda
yang diperoleh adalah Y = 7,542 + 0,214 X; + 0,151 X, + 0,325 X3 + €. Hal ini
berarti bahwa sosial media marketing, fasilitas dan harga berpengaruh positif
terhadap keputusan sewa yang dapat diketahui dari nilai koefisien regresinya.
Nilai koefisien determinasi (R ~Square) sebesar 0,594. Hal ini menunjukkan
variabel keputusan sewa konsumen dapat dijelaskan oleh variabel sosial media
marketing, fasilitas, dan harga sebesar 59,40 % dan sisanya sebesar 40,60 %
dijelaskan oleh variabel lain.

Kata Kunci : sosial media marketing, fasilitas, harga, keputusan sewa



ABSTRACT

EMYA FEOLETA BR GINTING, 200110082, THE INFLUENCE OF SOCIAL
MEDIA MARKETING, FACILITIES AND PRICES ON RENTAL DECISIONS
AT GREEN HILL VILLA SIBOLANGIT DISTRICT

The purpose of this study was to determine and analyze the influence of
social media marketing partially and simultaneously on rental decisions by
prospective consumers at Green Hill Villa, Sibolangit District. The number of
samples in this study was 96 respondents. The sampling technique used simple
random sampling. The criteria used in this study were respondents who had rented
Green Hill Villa. The analysis technique used was linear regression. The results
showed that social media marketing had a positive and significant effect on rental
decisions, because the t-count value (2.689)> t-table (1.632). Facilities had a
positive but not significant effect on consumer rental decisions, because the t-
count value (1.334) < t-table (1.632). Price has a positive and significant effect on
consumer rental decisions, because the t-count value (4.724) > t-table (1.632). The
most influential variable on rental decisions is price. The results of the F test show
that social media marketing, facilities and prices simultaneously have a significant
effect on consumer rental decisions, with an F-count value of 44.945 > F-table
(2.32). The multiple linear regression equation obtained is Y = 7.542 + 0.214 X1
+0.151 X2 + 0.325 X3 + e. This means that social media marketing, facilities and
prices have a positive effect on rental decisions which can be seen from the
regression coefficient value. The coefficient of determination (R Square) value is
0.594. This shows that the consumer rental decision variable can be explained by
the social media marketing, facilities and price variables by 59.40% and the
remaining 40.60% is explained by other variables.

Keywords: social media marketing, facilities, price, rental decisions
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