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ABSTRAK 

 

CINDY VEBRIOLA BR SEMBIRING 210110118, 2025. PENGARUH 

HARGA,LOKASI DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN PADA SIRUP DEWI BERASTAGI. 

Pembimbing: Dr. Donalson Silalahi 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menjelaskan Pengaruh 

Harga, Lokasi dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Sirup Dewi 

Berastagi. Data ini diperoleh melalui survei penyebaran kuesioner yang diberikan 

pada 96 (sembilanpuluh enam) orang konsumen akhir yang langsung membeli ke 

Sirup Dewi Berastagi. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah regresi 

linear berganda yang dilakukan dengan menggunakan bantuan software SPSS 25. 

Metode penelitian yang dipakai dalam penelitian ini adalah metode analisis 

kuantitatif. Berdasarkan hasil analisis dengan menggunakan bantuan software 

SPSS 25 diketahui Y = 7,517 + 0,794X1 + 0,099X2 + 0,163X3 + e. Harga 

berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian, dengan tingkat signifikan 

0,000<0,05 dan thitung 5,727 > ttabel 1,662. Lokasi tidak berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian, dengan tingkat signifikan 0,428 > 0,05 dan thitung  

0,796 < ttabel 1,662. Promosi juga tidak memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian, dengan dengan tingkat signifikan 0,123 > 0,05 

dan thitung 1,555 < ttabel 1,662. Nilai koefisien determinasi (R
2
) = 49,5% 

menunjukkan besarnya pengaruh Harga, Lokasi dan Promosi terhadap Keputusan 

Pembelian, sedangkan 50,5% lagi dipengaruhi faktor lain yang tidak termasuk 

dalam penelitian ini. Dari hasil uji F diketahui bahwa Fhitung 30,004 > Ftabel 3,10 

sehingga H0 ditolak dan H1 diterima, artinya secara simultan variabel Harga, 

Lokasi dan Promosi berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Sirup Dewi 

Berastagi  

Kata Kunci: Harga, Lokasi, Promosi dan Keputusan Pembelian.  
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ABSTRACT 

 

 The purpose of this study was to determine and explain the Influence of 

Price, Location and Promotion on Purchasing Decisions of Dewi Berastagi 

Syrup. This data was obtained through a survey of questionnaires given to 96 

(ninety-six) end consumers who directly purchased from Dewi Berastagi Syrup. 

The sampling technique used was multiple linear regression which was carried 

out using SPSS 25 software. The research method used in this study was a 

quantitative analysis method. Based on the results of the analysis using SPSS 25 

software, it is known that Y = 7.517 + 0.794X1 + 0.099X2 + 0.163X3 + e . Price 

has a significant effect on Purchasing Decisions, with a significance level of 0.000 

<0.05 and tcount 5.727 > ttable 1.662. Location does not have a significant effect 

on Purchasing Decisions, with a significance level of 0.428 > 0.05 and tcount 

0.796 < ttable 1.662. Promotion also has no significant influence on Purchasing 

Decisions, with a significant level of 0.123> 0.05 and tcount 1.555 <ttable 1.662. 

The coefficient of determination (R2) = 49.5% indicates the magnitude of the 

influence of Price, Location and Promotion on Purchasing Decisions, while the 

other 50.5% is influenced by other factors not included in this study. From the 

results of the F test, it is known that Fcount 30.004> Ftable 3.10 so that H0 is 

rejected and H1 is accepted, meaning that simultaneously the variables Price, 

Location and Promotion have an effect on Purchasing Decisions for Dewi 

Berastagi Syrup. 

Keywords: Price, Location, Promotion and Purchasing Decisions. 
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