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ABSTRAK 

 
ENIA BR BANGUN, 210110109, 2025 PENGARUH BRAND IMAGE, 

PROMOSI DAN BIAYA PENDIDIKAN TERHADAP KEPUTUSAN 

MAHASISWA MEMILIH UNIVERSITAS KATOLIK SANTO THOMAS 

(STUDY KASUS FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ) 

 
Pembimbing: Darwis Tamba, SE, Msi 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis Pengaruh brand 

Image, promosi dan biaya pendidikan terhadap keputusan mahasiswa memilih 

Universitas Katolik Santo Thomas Fakultas Ekonomi dan Bisnis ( Study Kasus 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis). Pengumpulan data dilakukan pada sampel 78 orang 

mahasiswa. Teknik Pengambilan yang digunakan yaitu porposive sampling. Analisis 

data menggunakan bantuan SPSS versi 25. Teknik analisis yang dipakai dalam 

penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, analisis regresi linier berganda dan uji 

hipotesis. 

Hasil penelitian merumuskan bahwa persamaan regresi linier berganda adalah 

Y= 8,934 + 0,328 (X1) +0,218 (X2) + 0,318 (X3) + ei  artinnya dalam uji t 

menunjukkan bahwa brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan mahasiswa memilih Universitas Katolik Santo Thomas Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis dengan nilai thitung 5,292> ttabel 1,665 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, 

dengan demikian H0 ditolak dan Ha diterima. Promosi berpengaruh secara positif 

dan signifikan dengan nilai thitung 3,197 > ttabel 1,665 dengan tingkat signifikan 

sebesar 0,002 < 0,05 sehingga dengan demikian H0 ditolak dan Ha diterima. Biaya 

Pendidikan berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai thitung  4,215 > ttabel 

1,665 dengan tingkat signifikan sebesar 0,000 < 0,05 sehingga dengan demikian 

H0 ditolak dan Ha diterima. 

Uji F menunjukkan brand image, promosi dan biaya pendidikan 

berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap keputusan Mahasiswa 

Memilih Universitas Katolik Santo Thomas Fakultas Ekonomi dan Bisnis  dengan 

nilai Fhitung sebesar 19,955 > Ftabel sebesar 2,73 dan nilai signifikansinya 0,000 <  

0,05 sehingga H0 ditolak dan Ha  diterima. Nilai Koefisien determinasi sebesar 

0,647, artinya variabel keputusan memilih dapat dijelaskan oleh variabel brand 

image, promosi dan biaya pendidikan sebesar 64,7% sedangkan 35,3% lagi dapat 

dijelaskan oleh faktor yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

 

Kata Kunci: Brand Image, Promosi, Biaya Pendidikan, Keputusan Memilh 
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ABSTRACT 

 

ENIA BR BANGUN, 210110109, 2025 THE EFFECT OF BRAND IMAGE, 

PROMOTION AND EDUCATION COSTS ON STUDENTS' DECISIONS TO 

CHOOSE SANTO THOMAS CATHOLIC UNIVERSITY (CASE STUDY OF 

FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS) 

 

Supervisor: Darwis Tamba, SE, Msi 

 

This study aims to test and analyze the influence of brand image, 

promotion and education costs on students' decisions to choose Santo Thomas 

Catholic University, Faculty of Economics and Business (Case Study of the 

Faculty of Economics and Business). Data collection was carried out on a sample 

of 78 students. The sampling technique used was purposive sampling. Data 

analysis used SPSS version 25. The analysis techniques used in this study were 

validity testing, reliability testing, multiple linear regression analysis and 

hypothesis testing. 

The results of the study formulated that the multiple linear regression 

equation is Y = 8.934 + 0.328 (X1) + 0.218 (X2) + 0.318 (X3) + ei meaning that 

the t test shows that brand image has a positive and significant effect on students' 

decisions to choose the Faculty of Economics and Business of Santo Thomas 

Catholic University with a calculated t value of 5.292> t table 1.665 and a 

significance value of 0.000 <0.05, thus H0 is rejected and Ha is accepted. 

Promotion has a positive and significant effect with a calculated t value of 3.197> 

t table 1.665 with a significance level of 0.002 <0.05 so that H0 is rejected and Ha 

is accepted. Tuition fees have a positive and significant effect with a calculated t 

value of 4.215> t table 1.665 with a significance level of 0.000 <0.05 so that H0 is 

rejected and Ha is accepted.  

The F test shows that brand image, promotion and education costs have a 

positive and significant effect simultaneously on students' decisions to choose the 

Faculty of Economics and Business of Santo Thomas Catholic University with an 

Fcount value of 19.955> Ftable of 2.73 and a significance value of 0.000 <0.05 so 

that H0 is rejected and Ha is accepted. The determination coefficient value is 

0.647, meaning that the decision variable to choose can be explained by the brand 

image, promotion and education costs variables of 64.7% while the remaining 

35.3% can be explained by factors not examined in this study. 

 

Keywords: Brand Image, Promotion, Education Costs, Decision to Choose 
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