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ABSTRAK 

HONEY HONESTY SIRINGO RINGO, 210110113, 2025, 

"PENGARUH PRICE DISCOUNT, LOKASI DAN PROMOSI 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA PT. 

PEMBANGUNAN UNTUK NEGERI MEDAN" 

Pembimbing: Drs. Saut Purba , MM 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh  Price 

Discount, Lokasi dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen 

Pada PT. Pembangunan Untuk Negeri Medan. Pengumpulan data 

dilakukan dengan cara penyebaran kuesioner. Populasi penelitian ini yaitu 

konsumen yang membeli perumahan di Puri Reveno Asri pada tahun 

2023-2024 dan jumlah sampel penelitian adalah 45 sampel. Teknik yang 

digunakan adalah sampling accidental. Analisis data menggunakan 

bantuan SPSS versi 26. Teknik analisis yang dipakai dalam penelitian ini 

adalah uji validitas, reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linear 

berganda dan uji hipotesis. 

Hasil penelitian ini merumuskan bahwa persamaan regresi linear 

berganda adalah Y = -1,796 + 0,257X1 + 0,958X2 + 0,433X3  Artinya 

nilai -1,796 adalah nilai konstanta, nilai koefisien regresi (1) 0,257 pada 

variabel price discount  (X1) nilai koefisien regresi (β2) 0,958 pada 

variabel lokasi (X2) dan nilai koefisien regresi (β3) 0,433 pada variabel 

promosi (X3). Sehingga variabel yang mempengaruhi keputusan 

pembelian pada PT. Pembangunan Untuk Negeri Medan. Nilai uji t 

menunjukkan bahwa Price Discount tidak berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian pada PT. Pembangunan Untuk 

Negeri Medan  dengan nilai thitung sebesar 2,007 < ttabel 2,018 dan nilai 

signifikansi 0,051 > 0,05, dengan demikian H0 diterima dan H1 ditolak. 

Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada PT. Pembangunan Untuk Negeri Medan dengan nilai thitung sebesar 

5,790 > ttabel 2,018 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, dengan demikian H0 

ditolak dan H1 diterima. Promosi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian pada PT. Pembangunan Untuk Negeri 

Medan dengan nilai thitung sebesar 3,958 > ttabel 2,018 dan nilai signifikansi 

0,000 < 0,05, dengan demikian H0 ditolak dan H1 diterima. Uji F 

menunjukkan price discount, Lokasi dan promosi secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada PT. Pembangunan Untuk 

Negeri Medan dengan nilai Fhitung yaitu sebesar 32,708 > Ftabel sebesar 2,84. 

Nilai koefisien determinasi (R
2
) sebesar 0,705. Artinya variabel keputusan 

pembelian dapat dijelaskan oleh variabel price discount, lokasi dan 

promosi sebesar 70,5%%, sedangkan 29,5% lagi dijelaskan oleh faktor 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini seperti harga, kualitas produk 

dan lain sebagainya. 

 

Kata kunci: Price Discount, Lokasi, Promosi dan Keputusan 

Pembelian 



 

 

 

ABSTRACT 

HONEY HONESTY SIRINGO RINGO, 210110113, 2025, "THE EFFECT 

OF PRICE DISCOUNT, LOCATION, AND PROMOTION ON CONSUMER 

PURCHASE DECISIONS AT PT. PEMBANGUNAN UNTUK NEGERI 

MEDAN"  

Supervisor: Drs. Saut Purba, MM 

This study aims to determine the effect of Price Discount, Location, and 

Promotion on consumer purchase decisions at PT. Pembangunan Untuk Negeri 

Medan. Data collection was conducted by distributing questionnaires. The 

population of this study were consumers who purchased housing at Puri Reveno 

Asri in 2023-2024, and the research sample size was 45. The sampling technique 

used was accidental sampling. The data analysis utilized SPSS version 26. The 

analytical techniques used in this study were validity tests, reliability tests, classic 

assumption tests, multiple linear regression analysis, and hypothesis testing. 

The results of this study show that the multiple regression equation is Y = -1.796 

+ 0.257X1 + 0.958X2 + 0.433X3. This means that the value -1.796 is the constant, 

the regression coefficient (β1) for the price discount variable (X1) is 0.257, the 

regression coefficient (β2) for the location variable (X2) is 0.958, and the 

regression coefficient (β3) for the promotion variable (X3) is 0.433. Thus, these 

variables influence consumer purchase decisions at PT. Pembangunan Untuk 

Negeri Medan. The t-test value indicates that Price Discount has no positive and 

significant effect on purchase decisions at PT. Pembangunan Untuk Negeri 

Medan, with a t-count of 2.007 < t-table of 2.018 and a significance value of 

0.051 > 0.05, thus H₀ is accepted and H₁ is rejected. Location has a positive and 

significant effect on purchase decisions at PT. Pembangunan Untuk Negeri 

Medan, with a t-count of 5.790 > t-table of 2.018 and a significance value of 

0.000 < 0.05, thus H₀ is rejected and H₁ is accepted. Promotion has a positive and 

significant effect on purchase decisions at PT. Pembangunan Untuk Negeri 

Medan, with a t-count of 3.958 > t-table of 2.018 and a significance value of 

0.000 < 0.05, thus H₀ is rejected and H₁ is accepted. The F-test shows that price 

discount, location, and promotion simultaneously have a significant effect on 

purchase decisions at PT. Pembangunan Untuk Negeri Medan, with an F-count of 

32.708 > F-table of 2.84. The coefficient of determination (R²) is 0.705. This 

means that 70.5% of the consumer purchase decision variable can be explained 

by the variables of price discount, location, and promotion, while the remaining 

29.5% is explained by other factors not examined in this study, such as price, 

product quality, and others. 

Keywords: Price Discount, Location, Promotion, and Purchase Decisions 
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14 Surat Izin Melakukan Penelitian dari Perusahaan 

15 Undangan Seminar Proposal Skripsi 

16 Berita Acara dan Daftar Hadir Seminar Proposal Skripsi 

17 Lembar Revisi Seminar Proposal Skripsi 

18 Lembar ACC Penggandaan Skripsi 

19 Surat Keterangan Bebas Perpustakaan 

20 Surat Undangan Meja Hijau 

21 Kartu Bimbingan Skripsi 
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1. Price Discount  

Sebaiknya PT. Pembangunan Untuk Negeri Medan mengevaluasi 

kembali strategi penetapan discount. Perusahaan dapat mempertimbangkan 

pendekatan lain seperti meningkatkan nilai produk melalui penambahan 

fasilitas atau menawarkan skema pembayaran yang lebih fleksibel, yang 

mungkin lebih dihargai oleh konsumen. 

2. Lokasi  

Sebaiknya PT. Pembangunan Untuk Negeri Medan memilih Lokasi 

yang lebih strategis karena hasil penelitian menunjukkan Lokasi memiliki 

pengaruh paling besar terhadap Keputusan Pembelian. Semakin strategis 

Lokasi yang dipilih maka semakin tinggi keputusan konsumen dalam 

melakukan pembelian.  

3. Promosi 

Sebaiknya PT. Pembangunan Untuk Negeri Medan tidak hanya 

menggunakan media sosial Facebook dan Instagram sebagai alat untuk 

melakukan promosi. Karena di era digital saat ini, banyak jenis media sosial 

yang lebih populer dan dapat digunakan sebagai alat promosi, contohnya 

Tiktok. Selain menggunakan media sosial sebaiknya perusahaan melakukan 

pemasaran melalui kegiatan pameran di mall atau acara-acara tertentu 

sehingga informasi mengenai Perumahan Puri Reveno Asri dapat disebarkan 

secara maksimal kepada konsumen. 



106 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Alma, Budi. (2011). Manajemen Produksi (Edisi ke-3). Bandung: Alfabeta. 

______.   (2012). Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung: 

Alfabeta. 

Assauri, S. (2019). Pemasaran: Konsep dan Strategi. Jakarta: Rajawali Pers. 

Ghozali, Imam.(2018). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM 

SPSS 25. (Edisi 9). Semarang:Badan Penerbit Universitas Dipenogoro. 

Hamid, R. Setiawan, Z. Simanihuruk, P. Napisah, S. Utami, B. Puspitasari, K. 

Sagala, R. Risdwiyanto, A. Harsoyo, T. Nuvriasari, A. Susanto, D. 

(2023). Ilmu Manajemen Pemasaran: Pendekatan Praktis dengan 

Berbagai Teori. Jambi: PT. Sonpedia Publishing Indonesia 

Heizer, J., & Render, B. (2015). Manajemen Operasi: Manajemen 

keberlangsungan dan rantai pasokan (Edisi ke-11). Jakarta:Salemba 

Empat. 

Hendayani, S., Prabowo, H., & Sari, D. (2021). Strategi Pemasaran dan Promosi 

dalam Meningkatkan Penjualan Produk. Yogyakarta: Penerbit Andi. 

Kotler, P., & Keller. (2016 ). Manajemen Pemasaran Jilid 1 (Edisi 13). Jakarta : 

Erlangga . 

Kotler, Philip. (2012). Manajemen Pemasaran. Edisi Milenium. Jakarta: 

Prenhallindo 

Kotler, Philip.,& Gery Amstrong. (2019). Prinsip-prinsip Pemasaran (edisi 15). 

Jakarta: Erlangga. 

Kuncoro, M. (2009). Metodologi Penelitian Bisnis (Edisi ke-2). Jakarta: Erlangga. 

Lupiyoadi Rambat dan Hamdani . A . (2006) . Manajemen Pemasaran Jasa. 

Jakarta: Salemba Empat. 

Mahmud Machfoedz. (2005). Pengantar Pemasaran Modern. Yogyakarta: UPP 

STIM YKPN. 

Rangkuti, F. (2010). Analisis SWOT: Teknik Membedah Kasus Bisnis. Jakarta: 

Gramedia Pustaka Utama.  

Schiffman, L. G. & Kanuk, L., L. (2018). Perilaku Konsumen, (Edisi 7). Alih  

Bahasa:Zoelkifli. Jakarta : Indeks. 

Solomon, M. R. (2024). Perilaku Konsumen: Membeli, Memiliki, dan Menjadi 

(edisi ke-14). Harlow, Inggris: Pearson Education Limited 



107 

 

Stanton, W. J. (2003). Prinsip-prinsip Pemasaran, Jilid 1 (Edisi 3), Alih Bahasa 

oleh Yohanes Lamarto. Jakarta: Erlangga. 

Sugiyono.(2019). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualititatif, dan R&D. Bandung: 

Alphabet. 

Sumarni,  Murti  Dan  Jhon  Soeprihanto.  (2010).  Pengantar  Bisnis  (Dasar-

Dasar Ekonomi Perusahaan). Edisi Ke 5. Yogyakarta: Libert 

Yogyakarta.  

Supranto, Johannes, & Limakrisna, Nandan. (2011). Perilaku Konsumen dan 

Strategi Pemasaran. Jakarta: Mitra Wacana Media. 

Sutisna, S. (2012). Manajemen Pemasaran. Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada. 

______.     (2001). Perilaku Konsumen dan Komunikasi Pemasaran. Bandung: PT 

Remaja Rosdakarya. 

Swastha, Basu & Irawan, I. (2008). Manajemen Pemasaran Modern. Edisi Kedua. 

Yogyakarta: Liberty. 

Tjiptono, Fandy, & Chandra, Gregorius (2015). Strategi Pemasaran (Edisi 4). 

Yogyakarta : Andi Offset. 

Umar, H. (2002). Metodologi Penelitian Untuk Skripsi dan Tesis Bisnis . Jakarta : 

PT. Raja Grafindo Persada. 

 

Jurnal  

Harjanto, D. (2016). Pengaruh Harga dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian 

Rumah Pada CV. Interhouse Design. Jurnal Manajemen dan Start-Up 

Bisnis, 376-381. 

Hasbiyadi, Mursalim, Suartini, Syafaat Djunaid, Ari Ardiansyah Masrum (2017). 

Pengaruh Lokasi dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Perumahan Villa Samata Sejahtera pada PT. Sungai Saddang 

Sejahtera. STIEM Bongaya Makasar 

Huzaimatul Fauziah, Meilinda Safitri, Destiyawan (2021) Pengaruh Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Kredit Perumahan pada PT. Griya 

Bina Mitra di Pesawaran. Universitas Sang Bumi Ruwa Jurai 

Nuraeni. (2018). Pengaruh Promosi, Harga, dan Lokasi Terhadap Keputusan 

Pembelian Rumah (Studi pada CV. BALINDO REALTY). Jurnal 

ekonomi dan bisnis. 

Salam, Karta Negara & Ronald Chandra. (2019). Pengaruh Bauran Promosi dan 

Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Rumah Pada PT. Ciputra 



108 

 

Fajar Mitra di Makassar. Journal of Economic, Management and 

Accounting Adpertisi 

Thompson. (2016). Pengaruh Fakor Psikologis Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen. Jurnal Manajemen Bisnis.  


