
 

 

 

 

Universitas Katolik Santo Thomas 

Repositori Unika Santo Thomas​ ​ ​ http://eprints.ust.ac.id 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis (FEB)​ ​ ​ Undergraduate Papers​
Program Studi Manajemen 
 

 

Sihotang, Fisky Antonius 

2025 
 

Pengaruh Harga, Lokasi Dan Sosial 

Media Marketing, Terhadap 

Pembelian Konsumen Pada 

PT.Binanga Sumber Prima Medan 
 

http://eprints.ust.ac.id/id/eprint/635 

Downloaded from Repositori Institusi UST, Universitas Katolik Santo Thomas 



 

PENGARUH HARGA, LOKASI DAN SOSIAL MEDIA 

MARKETING, TERHADAP PEMBELIAN KONSUMEN  

PADA PT. BINANGA SUMBER PRIMA MEDAN 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk memperoleh  

Gelar Sarjana Ekonomi 

 

 

 

 

Oleh : 

FISKY ANTONIUS SIHOTANG 

NPM :  210110117 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN S1 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS KATOLIK SANTO THOMAS 

MEDAN 

2025 



 

  

  

PERSETUJUAN SKRIPS!

PENGARUH HARGA, LOKASI DAN SOSIAL MEDIA

MARKETING, TERHADAP PEMBELIAN KONSUMEN

PADA PT. BINANGA SUMBER PRIMA MEDAN

FISKY ANTONIUS SIHOTANG

NPM: 210110117

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

Medan, 23 Juni 2025

Disahkan Oleh

Ketua Program Studi

Dr. Miska Irani Br Tariga, S.Sos. M.M

NIDN: 0108108002

Disetujui Dosen
Pembimbing

Mein
Dr. Kornel Munthe

NIDN: 0130096702



 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

PENGARUH HARGA, LOKASI DAN SOSIAL MEDIA

MARKETING, TERHADAP PEMBELIAN KONSUMEN

PADA PT. BINANGA SUMBER PRIMA MEDAN

FISKY ANTONIUS SIHOTANG

NPM: 210110117

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

Medan, 24 Juni 2025

Penguji

Dra, Roslinda Sagala. MSi

NIDN: 0128106501

Penguji II

ОашPeran Simanihuruk, SE., M.Si

NIDN: 0109016601

Kotaa Penguji

Renc
Dr. Kornei Munthe

NIDN: 0130096702

Dekan

Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Meau
Dr. Kornel Munthe

NIDN: 0130096702

Ketua-Program Studi

STASKA
TOL S

Dr. Miska frani Br Tarigan, S.Sos., M.M.

NIDN: 0108108002



 

ABSTRAK 

 

FISKY ANOTONIUS SIHOTANG, 210110117, (2025) “PENGARUH 

HARGA, LOKASI DAN SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP  

PEMBELIAN KONSUMEN PADA PT. BINANGA SUMBER PRIMA 

MEDAN. 

Pembimbing: Dr. Kornel Munthe, SE., M.Si, 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh 

Harga, Lokasi dan Sosial Media Marketing Terhadap  Pembelian Konsumen PT. 

Binanga Sumber Prima Medan. Data ini diperoleh melalui survei penyebaran 

kuesioner terhadap 80 (delapan puluh ) orang pelanggan Perumahan PT. Binanga 

Sumber Prima Medan, Teknik pengambilan sampel jenuh. Teknik analisis data  

yang digunakan adalah regresi linear berganda yang dilakukan dengan 

menggunakan bantuan software SPSS 25. Metode penelitian yang dipakai dalam 

penelitian ini adalah metode analisis kuantitatif. Hasil penelitian menunjukan 

variabel Harga berpengaruh positf dan signifikan terhadap  Pembelian Konsumen, 

dengan tingkat signifikan 0,000 variabel Lokasi juga berpengaruh postif dan 

signifikan terhadap Pembelian Konsumen, dengan tingkat signifikan 0,000  

variabel sosial media marketing berpengaruh positf dan signifikan  terhadap 

Pembelian Konsumen, dengan dengan tingkat signifikan 0,000. secara simultan 

variabel Harga, Lokasi dan Sosial media Marketing berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap  Pembelian Konsumen dengan tingkat signifikan 0,000 

Perumahan PT. Binanga Sumber Prima Medan 

 Nilai koefisien determinasi (R
2
) = 98,7% menunjukkan besarnya variabel 

Harga, Lokasi dan Sosial Media  Marketing terhadap variabel Pembelian 

konsumen, sedangkan ada1,3% lagi dipengaruhi faktor lain yang tidak termasuk 

dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Harga, Lokasi, Sosial Media Marketing, Pembelian Konsumen 
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lingkungan yang mendukung agar konsumen tertarik untuk membeli rumah di 

perumahan PT. Binanga Sumber Prima  

3. PT. Binanga Sumber Prima sebaiknya memperhatikan konteks, komunikasi 

yang tepat, kolaborasi, intertaiment, iterraction,trendiness, costumezation, 

forward information agar, pemasaran produk dapat berjalan dengan lancar dan 

penjualan meningkat.   

4. Dalam penelitian ini variabel independen yang terdiri dari harga, lokasi dan 

sosial media marketing. Di harapkan kepada peneliti selanjutnya dapat 

menambahkan varibel variabel lainya seperti promosi, citra merek, fasilitas 

dan lain sebagainya. 
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