Universitas Katolik Santo Thomas

Repositori Unika Santo Thomas http://eprints.ust.ac.id

Fakultas Ekonomi dan Bisnis (FEB) Undergraduate Papers
Program Studi Manajemen

Damanik, Fitriani

2025

Pengaruh Bauran Pemasaran
Terhadap Pengambilan Keputusan
Pembelian Bubuk  Teh Pada
PT.Perkebunan Nusantara IV Unit Bah
Butong Sidamanik

http://eprints.ust.ac.id/id/eprint/637

Downloaded from Repositori Institusi UST, Universitas Katolik Santo Thomas



—_——— —
-

| E

—

PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP PENGAMBILAN
KEPUTUSAN PEMBELIAN BUBUK TEH PADA
PT. PERKEBUNAN NUSANTARA IV UNIT
BAH BUTONG SIDAMANIK

SKRIPSI

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat
Untuk memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi

. FITRIANIDAMANIK
NPM : 210110094

- PROGRAM STUDI MANAJEMEN S1
, FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS KATOLIK SANTO THOMAS
MEDAN
2025



PERSETUJUAN SKRIPSI

PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP PENGAMBILAN
KEPUTUSAN PEMBELIAN BUBUK TEH PADA
PT. PERKEBUNAN NUSANTARA IV UNIT
BAH BUTONG SIDAMANIK

Disahkan Oleh L Disetujui Oleh
Ketua Program Studi \ Pembimbing 3

Dr. Miska Irani Br.Tarigan, S.Ses.. MM .
NIDN : 0108108002 ‘ NIDN : 0103056601




PENGESAHAN SKRIPSI

PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP PENGAMBILAN
KEPUTUSAN PEMBELIAN BUBUK TEH PADA
PT. PERKEBUNAN NUSANTARA IV UNIT
BAH BUTONG SIDAMANIK

FITRIANI DAMANIK
NPM : 216110094

Dr. Komel Mnngh K Dr. M stka Irani Br. Tarigan, S.Sos.. MM

NIDN : 0130096702 NIDN : 0108108002



PERNYATAAN ORISINALITAS SKRIPSI

Saya yang bertandatangan dibawah ini:

NAMA - FITRIANI DAMANIK

NPM : 210110094

PROGRAM STUDI : STRATA1

JUDUL SKRIPSI :PENGARUH BAURAN PEMASARAN

TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN
PEMBELIAN BUBUK TEH PADA PT.
PERKEBUNAN NUSANTARA IV UNIT BAH
BUTONG SIDAMANIK
Menyatakan bahwa yang tertulis didalam skripsi ini benar-benar hasil
karya saya sendiri, bukan plagiat, baik sebagian atau seluruhnya. Pendapat orang
lain dalam skripsi ini dikutip atau dirujuk berdasarkan kode etik penelitian ilmiah.
Apabila dikemudian hari terbukti skripsi ini adalah hasil plagiat dari karya
penulis orang lain, maka saya bersedia menerima sanksi sesuai dengan ketentuan
yang berlaku.

Medan, 04 Juli 2025
Peneliti

Fitriani Damanik
NPM: 210110094



DAFTAR RIWAYAT HIDUP

1. ldentitas
1. Nama - Fitriani Damanik
2. Jenis Kelamin : Perempuan
3. Tempat/tanggal lahir :Pinggir teh, 12 November 2002
4. Agama - Katolik
5. Nama Ayah : Sudirman Damanik
6. Nama lbu : Taulina Sitanggang
7. Alamat Orang Tua : Pinggir teh, Nagori Gorak
8. Alamat Penulis :JI. Raharj
9. Nomor HP :0813-7098-8823

Il. Riwayat Pendidikan
1. SD Negeri 091422 AFD 1 Bah Butong
2. SMP Swasta YPI Dharma Budi Sidamanik
3. SMK Negeri 1 Pematang Siantar
4. Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi dari Universitas Katolik
Santo Thomas: Tahun 2025



ABSTRAK

FITRIANI DAMANIK, 210110094, (2025) PENGARUH BAURAN
PEMASARAN TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN
BUBUK TEH PADA PT. PERKEBUNAN NUSANTARA IV UNIT BAH
BUTONG SIDAMANIK.

Pembimbing: DARWIS TAMBA, SE., M.Si

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh
Bauran pemasaran (Produk, Harga, Saluran distribusi dan Promosi) Terhadap
pengambilan Keputusan Pembelian bubuk teh pada PT.Perkebunan Nusantara IV
Unit Bah Butong Sidamanik. Data ini diperolen melalui survei penyebaran
kuesioner yang diberikan pada 155 (seratus lima puluh lima) orang pembeli dan
pengguna produk bubuk teh PT. Perkebunan Nusantara IV Unit Bah Butong
Sidamanik. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah Purposive
Sampling. Metode penelitian yang dipakai dalam-penelitian ini adalah metode
analisis kuantitatif. Berdasarkan hasil analisis _dengan menggunakan bantuan
software SPSS 27 diketahui Y = 2.773 + 0,251X; - 0,299X; + 0,105X3 + 0,892X4
+ ei Produk berpengaruh posistif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
dengan tingkat signifikan 0,000 <-0,05 dan nilai thitwung (5.048) > tiaver (1,655).
Harga berpengaruh negatif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, dengan
tingkat signifikan 0,000 < 0,05 dan nilai thitung (-4.838) < tiaver (1,655). Saluran
distribusi berpengaruh posistif dan, signifikan terhadap Keputusan Pembelian,
dengan tingkat signifikan 0,024 < 0,05 dan nilai thiwng (2.276) > tiaver (1,655).
Terdapat pengaruh positif dan signifikan promaosi terhadap Keputusan Pembelian,
dengan dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 dan nilai thiung (13.897) > tianel
(1,655). Nilai koefisien determinasi (R?) = 77% menunjukkan besarnya pengaruh
Produk, Harga, Saluran distribusi dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian,
sedangkan 23% lagi dipengaruhi faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian
ini. Dari hasil uji F diketahui nilai Fpiwung Sebesar 125.255 > Fiapel Sebesar 2.43
sehingga Hy ditolak dan Hj diterima, artinya secara simultan variabel Produk,
Harga, Saluran distribusi dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian produk PT. Perkebunan Nusantara IV Unit Bah Butong
Sidamanik.

Kata Kunci: Bauran Pemasaran (Produk, Harga, Saluran distribusi dan
Promosi) dan Keputusan Pembelian.



ABSTRACK

FITRIANI DAMANIK, 210110094, (2025) PENGARUH BAURAN
PEMASARAN TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN
BUBUK TEH PADA PT. PERKEBUNAN NUSANTARA IV UNIT BAH
BUTONG SIDAMANIK.

Pembimbing: DARWIS TAMBA, SE., M.Si

The objective of this research is to determine and analyze the influence of
the marketing mix (Product, Price, Distribution Channel, and Promotion) on
purchasing decisions of tea powder products at PT. Perkebunan Nusantara IV,
Bah Butong Sidamanik Unit. The data were obtained through a survey by
distributing questionnaires to 155 buyers and users of the tea powder products
from the company. The sampling technique used was Purposive Sampling. This
study employed a quantitative research method. The results of the analysis using
SPSS 27 show the regression equation Y = 2.773 + 0.251X; - 0.299X, +
0.105X1 + 0.892X2 + ei Product has a positive and significant effect on
purchasing decisions, with a significance level of 0.000 < 0.05 and a t-value of
5.048 > t-table value of 1.655. Price has a negative and significant effect, with a
significance level of 0.000 < 0.05 and a t-value of -4.838 < t-table value of 1.655.
Distribution Channel has a positive and significant effect, with a significance
level of 0.024 < 0.05 and a t-value of 2.276 > t-table value of 1.655. Promotion
also has a positive and significant effect, with a significance level of 0.000 < 0.05
and a t-value of 13.897 > t-table value of 1.655. The coefficient of determination
(R?) is 77%, indicating that the variables Product, Price, Distribution Channel,
and Promotion explain 77% of the variation in purchasing decisions, while the
remaining 23% is influenced by other factors not examined in this study. The F-
test shows that the calculated F-value of 125.255 > F-table value of 2.43,
meaning that the variables simultaneously have a positive and significant effect
on purchasing decisions of tea powder products at PT. Perkebunan Nusantara 1V,
Unit Bah Butong Sidamanik.

Keywords: Marketing Mix (Product, Price, Distribution Channel, and
Promotion), Purchasing Decisions.
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