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ABSTRAK 

 

FITRIANI DAMANIK, 210110094, (2025) PENGARUH BAURAN 

PEMASARAN TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN 

BUBUK TEH PADA PT. PERKEBUNAN NUSANTARA IV UNIT BAH 

BUTONG SIDAMANIK. 

 

Pembimbing: DARWIS TAMBA, SE., M.Si  

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh 

Bauran pemasaran (Produk, Harga, Saluran distribusi dan Promosi) Terhadap 

pengambilan  Keputusan Pembelian bubuk teh pada PT.Perkebunan Nusantara lV 

Unit Bah Butong Sidamanik. Data ini diperoleh melalui survei penyebaran 

kuesioner yang diberikan pada 155 (seratus lima puluh lima) orang pembeli dan 

pengguna produk bubuk teh PT. Perkebunan Nusantara lV Unit Bah Butong 

Sidamanik. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah Purposive 

Sampling. Metode penelitian yang dipakai dalam penelitian ini adalah metode 

analisis kuantitatif. Berdasarkan hasil analisis dengan menggunakan bantuan 

software SPSS 27 diketahui Y = 2.773 + 0,251X1 - 0,299X2 + 0,105X3 + 0,892X4 

+ ei Produk berpengaruh posistif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 

dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 dan nilai thitung (5.048) > ttabel (1,655). 

Harga berpengaruh negatif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, dengan 

tingkat signifikan 0,000 < 0,05 dan nilai thitung (-4.838) < ttabel (1,655). Saluran 

distribusi berpengaruh posistif dan signifikan  terhadap Keputusan Pembelian, 

dengan tingkat signifikan 0,024 < 0,05 dan nilai thitung (2.276) > ttabel (1,655). 

Terdapat pengaruh  positif dan signifikan promosi terhadap Keputusan Pembelian, 

dengan dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05 dan nilai thitung (13.897) > ttabel 

(1,655). Nilai koefisien determinasi (R
2
) = 77% menunjukkan besarnya pengaruh 

Produk, Harga, Saluran distribusi dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian, 

sedangkan 23% lagi dipengaruhi faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian 

ini. Dari hasil uji F diketahui nilai Fhitung sebesar 125.255 > Ftabel sebesar 2.43 

sehingga H0 ditolak dan H1 diterima, artinya secara simultan variabel Produk, 

Harga, Saluran distribusi dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian produk PT. Perkebunan Nusantara IV Unit Bah Butong 

Sidamanik. 

 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran (Produk, Harga, Saluran distribusi dan 

Promosi) dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACK 

 

FITRIANI DAMANIK, 210110094, (2025) PENGARUH BAURAN 

PEMASARAN TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN 

BUBUK TEH PADA PT. PERKEBUNAN NUSANTARA IV UNIT BAH 

BUTONG SIDAMANIK. 

 

Pembimbing: DARWIS TAMBA, SE., M.Si  

The objective of this research is to determine and analyze the influence of 

the marketing mix (Product, Price, Distribution Channel, and Promotion) on 

purchasing decisions of tea powder products at PT. Perkebunan Nusantara IV, 

Bah Butong Sidamanik Unit. The data were obtained through a survey by 

distributing questionnaires to 155 buyers and users of the tea powder products 

from the company. The sampling technique used was Purposive Sampling. This 

study employed a quantitative research method. The results of the analysis using 

SPSS 27 show the regression equation Y = 2.773 + 0.251X₁  - 0.299X₂  + 

0.105X1 + 0.892X2 + ei Product has a positive and significant effect on 

purchasing decisions, with a significance level of 0.000 < 0.05 and a t-value of 

5.048 > t-table value of 1.655. Price has a negative and significant effect, with a 

significance level of 0.000 < 0.05 and a t-value of -4.838 < t-table value of 1.655. 

Distribution Channel has a positive and significant effect, with a significance 

level of 0.024 < 0.05 and a t-value of 2.276 > t-table value of 1.655. Promotion 

also has a positive and significant effect, with a significance level of 0.000 < 0.05 

and a t-value of 13.897 > t-table value of 1.655. The coefficient of determination 

(R²) is 77%, indicating that the variables Product, Price, Distribution Channel, 

and Promotion explain 77% of the variation in purchasing decisions, while the 

remaining 23% is influenced by other factors not examined in this study. The F-

test shows that the calculated F-value of 125.255 > F-table value of 2.43, 

meaning that the variables simultaneously have a positive and significant effect 

on purchasing decisions of tea powder products at PT. Perkebunan Nusantara IV, 

Unit Bah Butong Sidamanik. 

 

Keywords: Marketing Mix (Product, Price, Distribution Channel, and 

Promotion), Purchasing Decisions.  
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