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ABSTRAK

HANA CANTIKA GINTING (210110087), 2025. “PENGARUH HARGA,
KUALITAS PRODUK, DAN CITA RASA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN KONSUMEN PADA PT. SIANTAR TOP TBK MEDAN.”

Pembimbing: Darwis Tamba, SE, MSi

Skripsi ini membahas bagaimana pengaruh harga, kualitas produk dan cita
rasa terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT Siantar Top Tbk Medan.
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik pengambilan
sampel adalah accidental sampling dengan menggunakan rumus Lemeshow
melalui kuisioner yang disebarkan kepada seluruh konsumen PT Siantar Top Tbk
Medan yang berjumlah 96 orang. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian
ini adalah uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linear
berganda dan uji hipotesis. Pengolahan data dalam penelitian ini menggunakan
SPSS Versi 25 for windows. Hasil dari penelitian ini merumuskan bahwa
persamaan regresi linear berganda adalah Y =.0,258 + 0,369X; + 0,414X, +
0,219X; + ei. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa harga (X1), kualitas
produk (X2) dan cita rasa (X3) berpengaruh positif dan signifikan secara parsial
terhadap keputusan pembelian konsumen. Uji F yang dilakukan menunjukkan
harga, kualitas produk dan cita rasa secara simultan memiliki pengaruh yang
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Nilai koefisien determinasi
(R2) menunjukkan bahwa harga, kualitas produk dan cita rasa mampu
menjelaskan variabel terikat sebesar 63,3% sedangkan 36,7% lagi dipengaruhi
oleh faktor lain yang tidak termasuk‘dalam cakupan penelitian ini

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Cita Rasa, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

HANA CANTIKA GINTING (210110087), 2025. “THE INFLUENCE OF
PRICE, PRODUCT QUALITY, AND TASTE ON CONSUMER PURCHASE
DECISIONS AT PT SIANTAR TOP TBK MEDAN.”

Advisor: Darwis Tamba, SE, M.Si.

This thesis discusses how the influence of price, product quality, and taste
on consumer purchase decisions at PT Siantar Top Tbk Medan. The research
employs a quantitative approach with an accidental sampling technique using the
Lemeshow formula. Data were collected through questionnaires distributed to 96
consumers of PT Siantar Top Tbk Medan. The analytical techniques used in this
study include validity and reliability tests, classical assumption tests, multiple
linear regression analysis, and hypothesis testing. Data processing was conducted
using SPSS Version 25 for Windows. The results of the study show that the
multiple linear regression equation is: Y = 0.258 + 0.369X: + 0.414X> + 0.219X;
+ ei. The findings indicate that price (Xi), product quality (Xz), and taste (Xs) have
a positive and significant partial “effect on consumer purchase decisions.
Furthermore, the F-test results demonstrate that price, product quality, and taste
simultaneously exert a positive and significant influence on purchase decisions.
The coefficient of determination (R?) indicates that these three variables are able
to explain 63.3% of the variation in the dependent variable, while the remaining
36.7% is influenced by other factors not examined. in this study.

Keywords: Price, Product Quality, Taste, Purchase Decision
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