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ABSTRACT

LASTARI INDA PARNAWATI SIMBOLON, 21011005, (2025) “THE
INFLUENCE OF DIGITAL MARKETING, LOCATION, AND PRICE ON
CONSUMER PURCHASE INTENTION AT PT. GRIYANIKA PERSADA
UTAMA MEDAN”

Supervisor: PERAN SIMANIHURUK, SE., Msi.

This study aims to determine and analyze the influence of Digital
Marketing, Location, and Price on Consumer Purchase Intention at PT.
Griyanika Persada Utama Medan. The data were obtained through a survey using
questionnaires distributed to 96 prospective customers, with the sample
determined using the Lemeshow formula. The sampling technique applied was
non-probability sampling, specifically accidental sampling. The data analysis
techniques included validity tests, reliability tests, classical assumption tests,
multiple linear regression analysis, hypothesis testing (t-test and F-test), and the
coefficient of determination test, all conducted using SPSS version 25.

The results of this study indicate that the multiple regression equation is
MB = 0.883 + 0.209DM + 0.308L + 0.263H + ei. The findings reveal that the
variables Digital Marketing (X1), Location (X2), and Price (X3) each have a
positive and significant partial effect on consumer purchase intention. The F-test
results show that Digital Marketing, Location, and Price simultaneously have a
positive and significant effect on consumer purchase intention. The coefficient of
determination (R?) value of 98.2% indicates that Digital Marketing, Location, and
Price collectively explain 98.2% of the variation in consumer purchase intention,
while the remaining 1.8% is influenced by other factors not included in this study,
such as promotion and other variables.

Keywords: Digital Marketing, Location, Price, Consumer Purchase Intention



ABSTRAK

LASTARI INDA PARNAWATI SIMBOLON, 21011005, (2025)
“PENGARUH DIGITAL MARKETING,LOKASI DAN HARGA
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI PT. GRIYANIKA PERSADA
UTAMA MEDAN

Pembimbing: PERAN SIMANIHURUK, SE., M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh
Digital Marketing, Lokasi dan Harga Terhadap Minat Beli Konsumen di PT.
Griyanika Persada Utama Medan. Data ini diperolen melalui survei penyebaran
kuesioner yang diberikan pada 96 (sembilan puluh enam) orang calon pelanggan,
dengan menggunalan sampel Lemeshow. Teknik sampling yang digunakan adalah
Teknik sampling teknik non-probobility yaitu accidental. Teknik analisis data diuji
dengan uji validitas,uji reabilitas, uji asumsi Klasik, analisis regresi linear
berganda, uji hipotesis (uji t dan f) dan uji koefisien determinasi yang dilakukan
menggunakan software SPSS 25.

Hasil penelitian ini dirumuskan bahwa persamaan regresi berganda adalah
MB = 0,883 + 0,209DM + 0,308 L + 0,263H.e;. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa variabel Digital Marketing (X1), Lokasi(X2) dan Harga (X3) berpengaruh
positif dan signifikan secara parsial terhadap Minat beli Konsumen. Uji F yang
dilakukan Digital Marketing, Lokasi dan Harga secara simultan memiliki
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap Minat Beli Konsumen . Nilai
koefisien determinasi (R?) = 98,2% menunjukkan besarnya pengaruh Digital
Marketing, Lokasi Dan Harga terhadap minat beli konsumen , sedangkan untuk
1,8% lagi dipengaruhi faktor lain yang tidak termasuk dalam cakupan penelitian
ini seperti promosi, dan lain sebagainya.

Kata Kunci: Digital Marketing, Lokasi, Harga dan Minat Beli
Konsumen .
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